
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

Instagram Kaboom  
EDISI PREVIEW 

 
 



ISI KANDUNGAN 
 

1. Pendahuluan 
  

2. Apa itu Instagram?  
 

3. Kenapa kedai online instagram? 
1. Engagement rate tertinggi dalam media sosial 
2. Image based 
3. Simple and easy to learn. 
4. Belum ada iklan (pada masa penulisan) 

 
4. Summary langkah ‘meletupkan’ jualan di instagram. 

1. Buka & setup IGshop 
2. Grow followers 
3. Engage & promote 
4. Sale! 

 
5. Daftar account instagram. 

 
6. Set up shop. 

1. Set up IGshop yang memaksimumkan engagement/sales. 
1. Profile picture 
2. Description 
3. Contact details 
4. URL 

 
7. Bina follower 

1. Opsyen berbayar atau free? 
2. Kaedah Free 
3. Kaedah Berbayar dengan Crowdfire 

1. Daftar Crowdfire 
2. Membuat follow dengan Crowdfire 

4. Beberapa point emas: 
1. Account/hashtag perlu relevant! 
2. Ratio Following/Followers perlu dijaga 
3. Mula unfollow selepas di follow (selepas 5000) 



4. Limit 130 action an hour 
5. Crowdfire mobile 
6. 30% follow back penting 
7. smart filter pastikan on 
8. 3 hari follow, 3 hari unfollow 

 
8. Berinteraksi dengan followers anda & letupkan followers anda!  

1. Gambar  
1. Produk 
2. Generic (cat, viral videos – utk mass market produk) 

2. Petikan kata2 (quotation) 
3. Tips (video/gambar) 
4. Interactive postings. 

1. Fill in the blanks 
2. Survey (agree? Tag 2 friends) 
3. Tagging posts 

5. Berapa kerap posting sehari? 
1. Formula emas posting. 

6. Beberapa point emas: 
1. Post ikut ‘best time’ 
2. Jangan terlalu banyak produk sales 
3. Post achievements (1000 fans!) 
4. Minta followers untuk like/tag! 

7. Respond pada followers anda! 
 

9. Schedule posting anda! 
1. Kenapa schedule? 
2. Schedule posting di Crowdfire 

 
10. Penutup 

  



 

SEBELUM ANDA MULA 
MEMBACA… 

 
1. Layari Instagram 

 
 

2. Cari akaun saya di instakaboom.malaysia 
 
 

3. Follow saya!  



 
 

Sertai Komuniti Pembaca eBook Instakaboom & 
Dapatkan tips, perkongsian dan informasi extra. 
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DAFTARKAN EMAIL 
ANDA 

 
é é é  

 
 
 
 

 

Dengan mendaftar, anda akan mendapat email-email dari saya tentang tips, 

updates, kaedah terbaru dan motivasi dari saya berkenaan teknik 

Instakaboom ini. Link ini hanya dibuka kepada mereka yang telah 

mendapatkan eBook Instakaboom ini. 

 

Lebih nilai untuk pembelian anda! DAFTAR SEKARANG! 

 

  



Pendahuluan 
 
Salam sejahtera, salam ceria, salam perkenalan. 

 

Pertama sekali, terima kasih kerana telah mendapatkan eBook Insta Kaboom 

ini. Saya amatlah bangga dan berterima kasih atas sokongan anda.  

 

Saya, Nigel Ong. Saya berasal dari Terengganu, tetapi sekarang menetap di 

Sabah atas dasar tugas. Saya suka membaca, bermain alat muzik dan 

menulis. 

 

 

Saya juga merupakan seorang penulis. eBook ‘Rahsia Taobao’ nukilan saya 

merupakan ‘Best Seller’ – mencatat jualan tertinggi berturut-turut untuk 

hampir 12 bulan, dan pada masa penulisan, masih merupakan best-seller di 

Klikjer. 

 

Saya banyak menerima email dari pembaca saya yang menulis bagaimana 

eBook tersebut telah membantu mereka mengimport produk dari China 

secara online. Saya juga berkongsi sedikit dalam eBook tersebut tentang 

bagaimana untuk menjual produk-produk yang telah diimport itu. 

 

Dalam email-email dengan pembaca-pembaca saya ini, saya dapati mereka 

menghadapi masalah untuk memulakan bisnes borong kecil-kecilan mereka. 

Masalah terbesar mereka adalah – MEREKA TIDAK TAHU BAGAIMANA 

UNTUK MENJUALKAN PRODUK YANG TELAH DIBORONG. 



 

Hakikatnya adalah, anda hanya membuat keuntungan jika produk yang 
anda borong terjual. Jika anda tidak dapat menjual, anda tidak mendapat 

keuntungan. Untuk menjual, anda perlu membuat pemasaran – Marketing. 

 

Ramai pembaca saya menghadapi masalah ini.  

 

Atas sebab inilah saya menulis eBook Insta Kaboom ini. eBook ini akan 

menerangkan cara-cara saya menggunakan Instagram untuk memasarkan 

produk saya.  

 

Strategi saya secara asasnya boleh diringkaskan menjadi seperti di bawah: 

 

1. Buka & set-up Instagram shop (IGshop). 

2. Grow follower secara pantas dengan pelbagai teknik RAHSIA & 

TERBUKTI (akan dikongsikan dalam eBook ini) 

3. Bina hubungan dan kepercayaan dengan followers. 

4. Membuat pemasaran secara halus. 

5. Membuat jualan. 

6. UNTUNG! 

 

Saya sasarkan supaya eBook Insta Kaboom ini menjadi ‘Pelengkap’ untuk 

membantu orang ramai memulakan bisnes borong online mereka. Kedua-dua 

eBook ini akan membawa pembaca saya untuk melalui keseluruhan proses 

membeli dan menjual. 

 
Rahsia Taobao – berkongsi teknik memborong dari China: masuk stok 

Insta Kaboom – berkongsi teknik membuat pemasaran di IG Shop: jual stok 

 

Selain itu, saya ingin titik beratkan di sini bahawa segala perkongsian teknik 

dalam eBook ini saya sendiri telah lakukan, dan telah TERBUKTI berkesan. 

Saya juga telah tuliskan dalam eBook sampingan kajian kes: 5 IGshop 

Instakaboom dimana saya mengaplikaskan teknik Instakaboom ini untuk 

membantu IGshop-IGshop lain. 



 

Untuk pengetahuan anda, saya juga menawarkan servis sebagai IGshop 

growth consultant di akaun instagram saya sendiri - @instakaboom.malaysia. 

Jangan lupa follow saya! 

 

 
 

 

Harapan saya adalah semoga perkongsian saya ini mampu membantu anda 

dalam perjalanan anda menuju kejayaan dalam arena bisnes. 

 

Selamat berjaya! 

 
 
 
Salam kejayaan, 

Nigel Ong  



Apa Itu Instagram? 
 
 

Mungkin anda telah lama menggunakan Instagram, dan telah tahu selok 

belok Instagram. Tetapi saya rasa lebih baik jika kita tahu dengan lebih teliti 

tentang Instagram supaya kita mempunyai pengetahuan asas yang lebih baik.  

 

Selain itu, saya percaya ada juga pembaca saya yang tidak tahu apa itu 

Instagram. 

 

Instagram merupakan sebuah aplikasi photo sharing + social networking, 

yang dibina khas untuk smartphone. Instagram membenarkan penggunanya 

untuk mengambil gambar, dan post di profile mereka.  

 

 

 

Pengguna juga boleh membuat editing pada gambar mereka, seperti 

memasang ‘filter’ sebelum post pada profile mreka. Pengguna juga boleh post 

video, tetapi maksimum dalam 15 saat sahaja. 

 

Instagram telah diasaskan oleh Kevin Systrom dan Mike Krieger, dan 

dilancarkan pada Oktober 2010. Kevin dan Mike menyifatkan Instagram 

sebagai singkatan kepada ‘Instant-camera’ dan ‘Telegram’ 

 



Pada April 2012, Instagram mencapai 100 juta pengguna, dan pada 

December 2014, 300 juta. Pengguna Instagram pada masa penulisan 

dianggarkan dalam 330 juta. 

 

Instagram telah dibeli oleh Facebook pada April 2012 dengan harga 1 Billion 

USD. 

 

 
  



Kenapa Kedai Online Instagram? 
 
Untuk memasarkan produk anda, anda mempunyai pelbagai pilihan: 
 
 

1. Buka gerai/kiosk di pasar, mall, bazaar. 

2. Buka kedai sendiri. 

3. Set up facebook fanpage 

4. Direct selling 

5. Buat dropship 

6. Jual di Murah.my, Lelong atau Lowyat.my 

7. Cuba runding dengan laman seperti Lazada jika mereka benarkan 

anda tumpang menjual di sana 

8. Macam-macam lagi! 

 

 
Jadi, kenapa kedai online Instagram (IGshop)? Kenapa saya memilih untuk 

cuba menjual di Instagram? 

 
Berikut adalah penjelasan saya: 
 

1. Engagement rate tertinggi dalam media sosial  

Kajian dari pelbagai pakar media sosial di luar sana mendapati bahawa 

pengguna adalah 120 kali ganda lebih berkemungkinan untuk memberi 

respon kepada sebuah Instagram post berbanding Tweeter tweet, dan 58 
kali ganda lebih berbanding sebuah Facebook post.  

 

 

 

 

 



Maknanya adalah anda akan senang mendapat following/peminat/fans 
di Instagram berbanding media sosial yang lain. Selain itu, anda juga 

lebih senang membuat sales! 

Anda mungkin hairan kenapa boleh sampai begitu jauh. Bukan lebih orang 

ada di Facebook ke? Kenapa orang lebih aktif di Instagram?  

Dari pengamatan saya, orang lebih berkemungkinan memberi respon di 

Instagram kerana Instagram home page tidak terlalu banyak gangguan. 

Gambar, video, sedikit teks dan itu sahaja. Senang. Home page Facebook 

pula mempunyai banyak benda. News feed, chat room, iklan dan 

sebagainya. Hasilnya pengguna senang ‘terganggu’ dan tidak dapat fokus. 

Kesannya, pengguna Facebook lebih jarang berinteraksi dengan post 

yang mereka nampak. 

 

2. Image based 

Berbeza dengan Facebook post atau Twitter, setiap post dalam Instagram 

adalah dalam bentuk gambar – jika ada ayat atau apa-apa perkataan pun 

biasanya akan jauh lebih kurang dari Facebook atau Tweet.  

Pernah dengar sebutan Inggeris ‘A picture paints a thousand words?’ Jika 

ya, anda mungkin akan dapat memahami kenapa Instagram sangat sesuai 

dijadikan medium untuk membuat marketing. 

Orang sekarang tidak ada masa. Semuanya perlu cepat. Kita yang menjual 

dan mempromosi pun perlu memastikan yang kita dapat menghantar 

mesej dan kelebihan produk kita dengan sepantas yang boleh. Gambar 
boleh membantu dalam aspek ini. 

 



 

Anda hanya perlu meletakkan gambar produk anda dan jika anda mahir, 

pengguna Instagram dengan sekilas pandang sahaja akan dapat 

memahami apa yang anda cuba promosikan. Anda tidak perlu menulis 

post panjang atau sibuk berjumpa dan menerangkan produk anda.  

Anda mungkin berfikir yang anda juga boleh meletakkan gambar di post 

Facebook atau Tweet, tetapi app-app ini bukan image based – gambar 

anda tidak diberi keutamaan sebaliknya teks. Jadi gambar anda tidak akan 

dapat memberi kesan yang besar dan mendalam pada prospek di Twitter 

atau Facebook berbanding Instagram. 

Jika kita dapat memendekkan masa untuk menerangkan produk kita 

kepada prospek, maka prospek akan lebih berkemungkinan mendapatkan 

produk anda. Lebih prospek mendapatkan produk anda, lebih untunglah 

anda! 

 

 



3. Simple and easy to learn. 

Instagram sangat senang untuk digunakan, dan pengguna baru akan dapat 

menguasai penggunaan Instagram dalam masa yang amat singkat.  

Ini kerana Instagram tidak mempunyai fungsi yang terlalu rumit. Anda 

hanya boleh membuat beberapa tindakan seperti like, follow, tag, 

meletakkan hashtag, post gambar, masukkan filter sahaja.  

Twitter akan memerlukan anda untuk mempelajari konsep seperti 

hashtagging, RT (Retweet), DM (Direct Message), OH (Overheard), HT 

(Hat tip), dan banyak lagi. Untuk menjadi pengguna Tweeter yang mahir 

memerlukan lebih masa dari Instagram.  

Jadi, jika anda tidak terlalu mahir dengan menggunakan teknologi 

sekalipun, anda akan dapat mempelajari Instagram dengan pantas, 

membina followers, dan convert followers ini menjadi sales! 

 

4. Belum Ramai ‘Jerung’. 

Instagram adalah antara medial sosial yang jarang disentuh syarikat-

syarikat besar. Statistik menunjukkan antara syarikat Fortune 500 (500 

syarikat terbesar di dunia), hanya 25% mempunyai akaun di Instagram. 

Selain itu, kalau IGshop di Malaysia, tidak begitu banyak akaun Instagram 

yang mempunyai follower lebih dari 100,000 orang. 



 

Maknanya Instagram masih merupakan ruangan terbuka yang anda bolah 

guna untuk membina empayar pemasaran anda. Mungkin ‘kekosongan’ 

inilah yang menyebabkan saya mampu membina sehingga 10,000 follower 

dalam 5 minggu.  

Jika dibanding dengan Facebook, Facebook telah dibanjiri syarikat-syarikat 

besar yang dengan senang sahaja boleh menenggelamkan usaha promosi 

anda dengan membeli lebih Facebook Ads. Twitter juga telah dibanjiri 

‘Jerung-jerung’. Instagram pula, masih belum terusik. 

Jadi manfaatkan peluang ini dan jadikan Instagram sebagai lubuk 

pemasaran anda! 

  



Summary Langkah Meletupkan Jualan di Instagram 
 
Di bahagian-bahagian lepas saya banyak menulis tentang pengetahuan asas 

yang saya rasa anda perlu tahu sebelum belajar lebih jauh tentang Instagram 

marketing ini. 

 

Sebelum kita masuk ke bahagian praktikal, eloklah saya tuliskan secara 

ringkas apa yang kita akan lakukan untuk membina followers di Instagram 

supaya anda tidak ‘tersesat’ nanti apabila saya mula menulis dengan lebih 

teliti dan mengupas isu-isu dengan lebih terperinci. 

 

Secara ringkasnya, Inilah langkah-langkah yang akan kita buat: 

1. Buka & setup IGshop – di bahagian ini saya akan guide through 

berkenaan cara-cara set up account di Instagram, kemudian tentang 

bagaimana untuk set up profile page supaya dapat memaksimumkan 

engagement dengan followers anda. 

2. Grow followers -  Bahagian emas yang dinanti-nantikan. Saya akan 

menulis semua yang saya tahu tentang teknik meletupkan following 

Instagram anda dari 0 ke 10,000 followers dalam 5 minggu!  

3. Engage & promote – Di ruangan ini saya akan menulis teknik untuk 

menjalin hubungan dan membina kepercayaan dengan followers anda. 

Teknik-teknik post dan tindakan-tindakan yang harus diambil supaya 

anda akan dapat convert followers anda ini menjadi customer yang 

membeli! 

4. Sale! 

  



Set Up IGshop 
 
Dalam bahagian ini kita akan melihat: 
 

• Cara-cara untuk membuka akaun instagram. 

• Melengkapkan & mengoptimumkan profile page. 

 

Buka Akaun Instagram: 
 

1. Anda akan perlukan: 

1. Smartphone 

2. Internet connection 

3. Instagram app. Jika smartphone anda tidak mempunyai app 

instagram, anda boleh dapatkan dari App Store (iOS/Apple) 

atau Play Store (Android) 

 

2. Apabila download telah siap, sila buka app berkenaan. Tekan “Signup”. 

 

 
 
 

 



 
3. Masukkan email anda. 

 

  
 

4. Tentukan username dan password anda. 
 
  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
5. Anda akan diminta untuk mengisi nombor telefon, cari friend untuk 

difollow dan semua itu – tidak penting. Anda boleh pilih untuk buat 

seperti yang diminta atau anda boleh tekan “Next/Skip”. 

 
 

 
 

 
  

6. Selesai! Jangan lupa untuk check email anda dan klik ‘confirm’. Jika 

anda tidak confirmkan email anda dengan Instagram, akaun IG anda 

tidak akan dapat beroperasi sepenuhnya. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 
 

Lengkapkan & Optimumkan Profile Page Anda 

 

 

 

 

Salah satu tempat yang penting untuk kita beri perhatian adalah di profile 

page. Profile page yang baik adalah profile page yang: 

 

• Senang difahami – baca sekali pintas, terus tahu apa yang ditawarkan 

dalam IGshop. 



• Mempunyai Call To Action – anda mengajak prospek untuk bertindak 

melakukan sesuatu. 

• Mempunyai contact – website, nombor telefon, apa sahaja untuk 

menghubungi anda. 

• Gambar yang menarik – dapat menarik perhatian prospek, 

menyebabkan mereka lebih berkemungkinan untuk tekan ‘Follow’ 

 

Sekarang kita akan tengok bagaimana kita boleh optimumkan page kita di 6 

bahagian seperti yang ditunjuk di atas. 

 

1. Username – Sebaiknya, pastikan yang username IGshop anda 

mempunyai kaitan dengan produk anda. Seperti contoh, jika anda 

menjual kasut, sebaiknya username anda mempunyai perkataan 

‘kasut’, sebagai contoh: “kasut.murah.beb”, “Kasut_wanita_moden”, 

“Cantiknya_kasut_disini”. Ini adalah supaya IGshop anda senang 

dijumpai pengguna Instagram. 

 

2. Profile Picture – Sama seperti username, sebaiknya pastikan yang 

profile picture anda berkaitan dengan produk yang anda jual. Anda 

juga boleh meletakkan logo. 

 

3. Name – Ringkaskan penerangan IGshop anda seringkas mungkin, dan 

letakkan di sini. Anda perlu memastikan yang penerangan anda di sini 

seringkas mungkin supaya prospek dapat mengetahui secara terus 

apa yang IGshop anda tawarkan. Jika anda tengok contoh di atas, 

“Servis IGshop Malaysia” menerangkan dengan direct yang IGshop ini 

menawarkan khidmat servis IGshop. Untuk IGshop kasut, mungkin 

anda boleh menulis “Kasut wanita & lelaki berkualiti”, atau “Kasut 

pelbagai pilihan semua bawah RM80!” 

 

4. Description – Di sini saya cadangkan anda meletakkan Call To Action 

anda. Ajak prospek melakukan sesuatu seperti dapatkan servis/produk 

anda sekarang, atau ajak mereka untuk menghubungi anda. Untuk 



contoh kedai kasut, mungkin anda boleh menulis “RM80 masih mahal? 

Whatsapp 012 345 6789 unutuk harga lagi menarik!” 

 

5. Contact – Pastikan anda meninggalkan sesuatu untuk prospek 

menghubungi anda. Email, website, nombor telefon, WhatsApp. 

 

6. Posting – Pastikan posting anda dipenuhi gambar yang menarik dan 

cantik. Ini akan menarik prospek untuk membuka post anda, dan 

mereka akan lebih berkemungkinan untuk follow anda. 

 
Untuk membuat perubahan pada profile page anda, anda hanya perlu 

menekan butang ‘Edit Profile’. 

  



Bina Follower 
 

Sekarang, anda telah mempunyai IGshop anda. Sekarang anda perlu 

mendapatkan followers untuk meramaikan pelawat ke IGshop anda.  

 

Ramai orang tidak tahu cara yang betul dan optimum untuk menambah 

follower – mereka hanya mencari mana-mana profile IG tanpa mensasarkan 

dengan lebih teliti, dan mengharapkan mereka follow balik. Selepas seketika 

waktu, follower tidak bertambah, mereka mengalah, IGshop tutup. 

 

Hakikatnya menambah follower di Instagram memerlukan lebih ketelitian dan 

teknik untuk berjaya. Untuk menambah follower Instagram dengan pantas, 

anda perlu memastikan yang anda: 

 

• Mencari followers yang targeted. Maknanya mereka ini mempunyai 

minat pada produk anda. Sebagai contoh, jika anda menjual produk 

pelangsingan badan, anda perlu mencari followers yang gemuk. Orang 

yang gemuk lebih berminat dengan produk pelangsing badan, dan 

lebih berkemungkinan mendapatkan produk anda. 

• Mencari followers yang aktif. Maknanya followers ini jenis yang 

selalu check akaun IG mereka, suka like post, tag rakan mereka, atau 

memberi komen pada post anda. Followers yang aktif adalah ibarat 

‘loudspeaker’ yang akan mempromosikan IGshop anda dengan 

percuma! 

• Mencari followers yang real. Maknanya followers anda ini adalah 

manusia sebenar. Bukan robot. Jika ramai followers anda adalah robot, 

mereka tidak akan mempromosi, like, atau tag rakan mereka di post 

anda. Mereka semestinya tidak akan membeli produk anda. Jadi akaun 

IGshop anda tidak akan dapat berkembang. 

 

 

 

 



Untuk membantu anda menambah followers di IGshop anda, saya kongsikan 

2 teknik utama dengan anda: 

 

1. Pertama, kaedah percuma. 
2. Kedua, kaedah software berbayar. 

 

 
 

Sebelum anda membuat sebarang keputusan, saya harus titikberatkan di sini 

bahawa kedua-dua kaedah mempunyai kebaikkan dan keburukkan.  

 

Untuk kaedah percuma, kebaikkannya adalah anda tidak perlu 

membelanjakan wang untuk menambah follower.  

 

Keburukkannya adalah anda akan kekurangan informasi untuk memastikan 

follower yang anda dapat adalah aktif, berkualiti dan sesuai dengan IGshop 

anda. Hasilnya IGshop anda mungkin sukar untuk tumbuh dengan pantas. 

 

Untuk kaedah berbayar, kebaikkannya adalah anda akan dapat memastikan 

yang prospek yang anda follow adalah follower yang aktif, berkualiti dan 

targeted. Hasilnya IGshop anda akan dapat tumbuh dengan pantas, post 

anda akan mendapat lebih likes, tags, dan anda tidak perlu menghabiskan 

terlalu banyak masa dan tenaga untuk mencapai 10,000 followers.  

 



Keburukkannya adalah anda perlu menghabiskan sedikit wang. Dalam teknik 

berbayar saya ini, kita akan melanggan software yang memerlukan 

perbelanjaan 9.99 USD sebulan. Dalam RM50 begitu. 

 

Pendapat saya? Memang kadang-kadang kita memang kesempitan wang dan 

membayar untuk software agak sukar untuk dilakukan. Tetapi perbelanjaan 

RM50 sebulan ini betul-betul berbaloi. Jika anda melakukan teknik yang saya 

ajar ini dengan betul, anda akan menyaksikan bagaimana akaun IGshop anda 

akan ‘meletup’ dengan followers, dan saya rasa anda dengan senang boleh 

untung balik pelaburan RM50 sebulan anda.  

 

Jadi apa pilihan anda? Tepuk dada tanya selera. Apa pun keputusan anda, 

saya tetap akan tuliskan dalam eBook ini bagaimana untuk melakukan kedua-

dua kaedah. 

 

Kaedah Percuma 
 
Kaedah yang saya akan kongsikan ini akan membantu anda untuk 

menambah follower secara percuma.  

 

1. Bergantung kepada IGshop anda, pilih 3-4 keyword yang berkaitan 

dengan produk anda. Sebagai contoh, jika anda menjual ubat 

pelangsing badan, makan keyword yang anda mungkin boleh guna 

adalah “ubat kurus” “langsing badan” “ramping cantik” dan sebagainya. 

 

2. Sekarang, di Instagram anda, tekan butang search seperti yang di 

highlight dalam gambar di bawah. 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

3. Isikan ruangan di atas dengan keyword pilihan anda. 

 

 

 

 

 



4. Apabila hasil carian telah keluar, tekan tab “People” 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

5. luangkan masa den tengok setiap IGshop dengan teliti. Sebaik-

baiknya, cari IGshop yang menjual produk yang sama dengan anda.  

 

6. Buka profile page IGshop yang sama produk dengan anda, dan tekan 

di bahagian ‘Followers’ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



7. Anda akan nampak senarai mereka-mereka yang follow IGshop ini. 

Tugas anda sekarang, follow setiap satu dari mereka! Tindakan ini 

disebut sebagai ‘copy followers’ – iaitu anda ‘copy’ follower akaun 

lain/pesaing anda. 

 

 

 

 

Dengan mencari IGshop yang berkaitan dengan produk/niche anda, anda 

akan dapat nampak orang-orang yang telah follow IGshop mereka. Jika 

orang-orang ini telah follow IGshop yang berkaitan dengan produk anda, 

maka kita boleh membuat andaian yang mereka mempunyai minat pada 

produk anda.  

 

Sebagai contoh, orang-orang yang telah follow IGshop yang menjual kasut 

boleh diandaikan yang mereka berminat untuk mendapatkan kasut. Jadi jika 

anda follow mereka ini, maka anda akan mendapat peluang untuk  

mempromosikan IGshop anda kepada mereka.  

 



Kerana orang-orang ini memang mempunyai minat pada kasut, maka mereka 

lebih berkemungkinan untuk follow anda balik, dan lebih berkemungkinan 

untuk membeli kasut yang anda jual! 

 

Teknik ini membenarkan anda mencari followers yang targeted, berminat 

pada produk anda dan lebih berkemungkinan untuk membeli produk anda! 

 

Sememangnya lebih baik dari follow sembarangan sahaja bukan? 

 

  
  



Teknik Berbayar 
 
Untuk teknik ini kita perlu mendapatkan software Crowdfire – 

http://www.crowdfireapp.com. 

 

 

 

 

 

 

 

Crowdfire adalah sebuah software yang membantu Internet marketers untuk 

menjalankan publishing, social analytics dan menambah followers dengan 

lebih mudah, senang, dan pantas. Crowdfire sekarang boleh digunakan untuk 

mana-mana akaun IG atau Twitter. 

 

Saya menggunakan Crowdfire untuk ‘meletupkan’ akaun Instagram saya 

sendiri, dan juga akaun customer dalam servis IGshop saya. Saya betul-betul 

mengesyorkan anda menggunakan software Crowdfire ini atas beberapa 

sebab: 

 

1. Anda dapat filter followers aktif dengan yang tidak aktif – Apabila 

anda membuat search untuk copy follower akaun lain, Crowdfire akan 

menyusun followers mengikut ‘keaktifan’ – semakin aktif orang 

tersebut, lebih tinggi ia akan muncul dalam software crowdfire.  

 

Maknanya followers terawal yang anda akan dapat adalah followers 

yang aktif, suka like, comment atau tag rakan mereka. Followers 

sebegini amat diperlukan ketika peringkat awal pertumbuhan.  

  

2. Anda boleh schedule post – Untuk IGshop anda untuk berkembang 

dengan lebih pantas, anda akan perlu untuk membuat posting setiap 

hari, lebih kerap lebih pantas IGshop anda akan berkembang. Namun 

untuk membuat post setiap hari akan memakan masa. 



 
Software Crowdfire membenarkan anda mengatur/schedule dulu 

posting dalam system, dan apabila masa telah sampai untuk membuat 

posting, Crowdfire akan menghantar message ke phone anda. Jadi 

akan tidak akan terlupa untuk membuat post! 

  
3. Crowdfire tentukan masa terbaik untuk anda membuat post – 

Crowdfire menyimpan logaritma berkenaan masa followers anda paling 

aktif dalam Instagram, dan apabila masa tersebut sampai, akan 

meminta anda untuk membuat posting.  
 
Maknanya di sini adalah jika anda menggunakan Crowdfire untuk 

mengatur dan membuat posting, anda akan mendapat maximum 

exposure, dan posting anda akan lebih mudah mendapat like, tag atau 

komen kerana dapat dilihat ramai followers anda. 

 

Saya akan menulis bahagian ini dengan lebih teliti di bahagian 

belakang eBook ini.  
 

4. Anda boleh Unfollow dengan lebih senang – Salah satu perkara 

yang anda perlu selalu buat adalah untuk unfollow. Ini kerana bukan 

semua orang yang anda follow akan membalas dengan baik, mereka 

tidak akan follow anda balik. Jadi kita perlu unfollow orang-orang 

sebegini. 
  
Persoalannya, unfollow jika dilakukan secara manual (tanpa software), 

akan memakan masa, dan tidak produktif. Crowdfire memberikan 

penyelesaian pada masalah ini. 

 

Fungsi ‘unfollow’ di Crowdfire makan menghasilkan senarai orang-

orang yang anda telah follow tetapi mereka tidak follow anda kembali. 

Anda hanya perlu klik satu kali dan anda akan unfollow orang-orang 

ini! Senang kan?  

 



5. Aplikasi boleh diguna di PC, tablet, smartphone – Crowdfire 

mempunyai app untuk iOS dan Android, jadi anda boleh mengakses 

dan menggunakan Crowdfire di mana saja anda berada!  

  
6. Hide Previously Followed Users – Crowdfire juga mempunyai fungsi 

dimana ia akan menyembunyikan orang-orang yang anda telah follow 

sebelum ini.  Biasanya orang-orang ini anda telah unfollow, mungkin 

kerena mereka tidak follow anda balik. Fungsi ini akan menjimatkan 

tenaga anda dari terpaksa follow dan unfollow orang yang sama! 

 

Yakin? Jom dapatkan Crowdfire! 

 

  



Signup di Crowdfire 
 

1. Layari Crowdfireapp.com 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  

2. Tekan ‘Sign In with Instagram’ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
  
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
3. Login dengan akaun Instagram anda. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
  

4. Anda akan dibawa ke home page. Untuk mula menambah follower, 
tekan tab ‘copy followers’. 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 



5. Di ruangan atas, masukkan nama IGshop yang anca ingin ‘copy’ 

follower mereka. Nama-nama followers mereka akan muncul selepas 

seketika waktu. Tekan butang hijau di sebelah tepi nama mereka, dan 

anda telah follow mereka!  

 

  

6. Follow sehingga Crowdfire menulis message “You have hit Instagram 

Hourly Limit. Please try again after an hour.” Instagram telah 

memasang limit dalam lebih kurang 130 actions (follow/unfollow) setiap 

jam. Jadi Crowdfire akan memberhentikan anda jika anda telah sampai 

ke tahap tersebut. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



7. Crowdfire membenarkan anda untuk menggunakan servis mereka 

secara percuma, tetapi anda akan ketiadaan fungsi ‘Hide Previously 

Unfollowed Users”. Jadi kurang berkesan. Saya masih sarankan anda 

untuk mendapatkan servis penuh pada USD9.99 sebulan sahaja.   

  

8. Untuk mendapatkan servis berbayar, tekan tab sepertui yang ditunjuk 

dalam gambar. 

 

9. Anda akan dibawa ke pakej yang ditawarkan Crowdfire. Saya 

cadangkan anda bermula dengan pakej Pluto terlebih dahulu. 

  

10. Anda kemudiannya akan diminta untuk memasukan kad kredit untuk 

membayar. Ikuti arahan dan anda akan menjadi pelanggan Crowdfire! 

  



Point-point Emas 
 
Dalam proses saya membuat follow dan unfollow, saya sentiasa memeriksa 

dan memastikan saya mematuhi point-point ini supaya saya dapat 

menambahkan follower yang REAL dan TARGETED dengan pantas. Saya 

kongsikan point-point berikut di sini untuk bacaan anda.  

 

1. IGshop yang anda ‘copy’ perlu relevan! 
 
Seperti yang saya tulis di atas, strategi menambah follower kita adalah 

dengan ‘copy’ follower dari IGshop yang relevan pada IGshop kita. 

Sebagai contoh, jika anda membuka IGshop menjual produk 

kecantikkan di Kota Damansara, kita perlu ‘copy’ followers dari mana-

mana IGshop yang turut sama menjual produk kecantikkan di Kota 

Damansara, atau kawasan-kawasan yang berdekatan. 

 

Jika kita copy followers dari account yang relevant, kita akan dapat 

menambah followers dengan lebih pantas di IGshop kita, kerana 

orang-orang ini memang mempunyai minat pada produk kita. Selain 

itu, kita juga akan dapat menjana lebih query dari mereka, dan 

membuat sales.  

 

Bayangkan kalau anda membuat copy secara sembarangan – anda 

membuka IGshop menjual kek di Klang, dan anda copy followers dari 

sebuah IGshop yang menyediakan khidmat spa bergerak di Puchong. 

Berapa orang ini yang akan follow anda kembali? Berapa yang akan 

bertanya tentang produk anda? Berapa sales yang anda akan buat? 

Anda tahu jawapannya.  

 

Jadi, pastikan yang IGshop yang anda copy adalah betul-betul relevan 

dengan IGshop anda! 

 

  

2. Selepas 5000 followers, mula unfollow selepas difollow. 



Apabila IGshop anda mencapai 5000 followers, anda perlu mula 

menjalankan sedikit unfollowing. Maksud saya di sini, apabila anda 

telah mencapai 5000 followers, anda perlu berbuat begini: 

 

1. Anda copy follower IGshop lain dengan follow orang. 

2. Orang tersebut berminat dengan produk/servis anda dan 

follow anda kembali. 

3. Anda unfollow orang tersebut. 
 

Ini kerana Instagram akan mengenakan ratio yang lebih ketat pada 

akaun-akaun yang mempunyai followers yang banyak. Contohnya, jika 

IGshop anda mempunyai 13,500 followers, biasanya jumlah following 

anda tidak akan melebihi 7000.  

 

Apapun, kesan ratio ini menyebabkan teknik copy followers IGshop lain 

sukar, anda akan menghabiskan kuota following anda dalam tidak 

sampai 3 hari.  

 

Untuk mengatasi masalah ini, saya cadangkan anda untuk 

menghabiskan masa membuat unfollow. Untuk membuat unfollow: 

 

1. Di Dashboard Crowdfire anda, tekan tab ‘All Following’. 

2. Anda akan nampak semua followers anda. Tekan butang merah 

untuk unfollow mereka. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Teknik unfollow ini akan memberi anda lebih ruangan dan kuota untuk 

membuat following dan menambah followers. 

 

3. Beberapa point emas: 

1. Account/hashtag perlu relevant! 

Hashtag berfungsi untuk membantu orang ramai mencari informasi 

yang berkenaan dengan topic yang ingin dicari. Seperti contoh, jika 

Saleem ingin mencari informasi berkenaan Kopi Luwak, maka 

beliau boleh meletakkan hashtag #kopiluwak untuk menjumpai 

informasi berkenaan Kopi Luwak di media sosial.  

Jadi, apa implikasinya kepada kita?  

Kepada kita sebagai instagram marketer, anda perlu pastikan 

hashtag pilihan anda ketika membuat post adalah utnuk 

memastikan anda memilih hashtag yang relevant. Relevant disini 

bermaksud hashtag yang anda pilih betul-betul mempunyai kaitan 

dengan produk/servis anda. Sebagai contoh, jika anda membuka 

igshop menjual kasut, kumpulang hashtag mana yang anda akan 

pilih? 

 
#kasutmurah #kasutkasutkasut #anekakasut 

#gilakasut #shoehunter #loafersmurah 
 

atau.. 
 

#fashasandha #murahgilerbeb #accesoriesterbaik 
#cantik #anggun #memikatkalbu 

 

Mestilah kumpulan pertama bukan? Sebab hashtag di kumpulan 

pertama mempunyai kaitan yang jauh lebih relevan dengan kasut 

dari hashtag dalam kumpulan kedua bukan? 

       Pastikan anda pilih hashtag dengan teliti! 



 

2. Mula unfollow followers anda (selepas ada 5000 followers) 

Jika anda pernah ‘bermain’ Instagram, anda mesti mempunyai 

pengalaman sebegini – seseorang telah follow anda, jadi anda 

follow orang tersebut balik. Kemudian, orang tersebut unfollow 

anda tidak sampai 24 jam selepas anda follow orang tersebut. Buat 

kita marah saja bukan?   

 

Jika anda tidak mempunyai pengalaman sebegini, anda boleh 

mencuba Tanya anak-anak muda yang aktif di Instagram tentang 

golongan ‘unfollowers’ ini.  

Sejujur-jujurnya, kita sepatutnya perlu follow balik setiap orang 

yang follow kita, kerana itulah etika penggunaan Instagram. 

Namun, kerana had following yang Instagram kenakan pada kita, 

maka kita akan sampai kepada satu tahap kita perlu mula unfollow 

followers kita. 

Ini kerana jika kita tidak unfollow follwers kita, kita tidak akan dapat  

mencapai jumlah followers yang lebih tinggi. Jika kita follow semua 

followers kita, kita hanya boleh mempunyai 7500 followers – 

Instagram hanya membenarkan mana-mana akaun untuk follow 

7500 orang sahaja, itu pun bergantung kepada jumlah followers 

yang kita ada. Secara kasarnya, semakin ramai followers anda, 

semakin kurang following yang anda boleh buat. 

Tapi pada masa yang sama, jika kita terus unfollow orang yang 

telah follow kita, macam ‘kurang ajar’ sangat pula kan? 

Jadi, saya memilih jalan tengah. Follow setiap followers anda 

sehinggalah anda mula mencapai 5000 followers. Apabila sudah 

mencapai 5000 followers, apabila telah habis pusingan unfollowing, 

anda boleh pergi ke tab ‘All Following’ di Crowdfire, dan kemudian 

unfollow di sana.  



 

 

 

Followers anda akan masih menerima update dan nampak post 

anda di feed mereka, dan mereka tidak akan menerima notifikasi 

yang anda telah unfollow mereka. Jadi biasanya sangat jarang 

orang yang akan perasan anda telah unfollow mereka. Biasanya 

untuk setiap 100 followers yang anda unfollow, mungkina dalam 3-4 

yang akan unfollow anda. Jadi tiada apa yang perlu dirisaukan. 

 

 



 

3. Limit 110-130 action an hour 

Tip emas ini saya tujukan khas kepada mereka yang memilih laluan 

percuma untuk menambah followers. Namun jika anda memilih 

untuk melanggan servis Crowdfire, saya masih cadangkan anda 

membacanya, sebagai pengayaan. 

Untuk mengelakkan spam, Instagram telah memasang limit untuk 

‘action’. Action di sini bermakna tindakan anda membuat follow dan 

unfollow. Setiap tindakan dikira oleh Instagram. Jika anda melebihi 

action, Instagram boleh block anda!  

Jika anda memilih untuk mencuba kaedah percuma, anda perlu 

memastikan anda mengira dengan baik setiap action yang anda 

lakukan. Apabila telah sampai dalam 110, saya cadangkan anda 

berhenti, dan kemudian hanya ulangi proses follow dan unfollow 

selepas sekurang-kurangnya satu jam.  

Jika anda pelanggan Crowdfire, anda tidak perlu terlalu risau 

tentang perkara di atas. Ini kerana Crowdfire akan secara 

automatiknya akan memberhentikan anda dari terus membuat 

follow/unfollow apabila bilangan action maksimum telah dibuat. 

Anda juga tidak akan dapat follow atau unfollow dalam satu jam 

selepas anda mencapai limit tersebut. Jadi anda tidak perlu mengira 

dengan teliti setiap action anda! 

  



 

4. Crowdfire mobile 

Crowdfire didatangkan juga dalam bentuk mobile app, untuk iOS 

(iPhone, iPad), dan Android. Mobile app Crowdfire ini jika digunakan 

dengan betul, boleh memastikan anda akan dapat menggunakan 

setiap kuota 130 action setiap jam anda dengan maksimum. 

Bayangkan, jika anda boleh membuat following/unfollowing di mana-

mana sahaja – ketika di LRT (pakai Crowdfire di smartphone), di office 

(pakai Crowdfire di PC), di café (pakai crowdfire untuk tablet), berapa 

pantas anda boleh pecah 10,000 followers di IGshop anda? 

 

 

 

Silap-silap anda boleh pecah rekod saya buat 10,000 followers dalam 

5 minggu pun! 

Jadi jika anda memilih untuk menggunakan khidmat Crowdfire, jangan 

lupa untuk download mobile app tersebut! 

 

 

 



5. 30% follow back penting 

Satu lagi perkara yang anda perlu perhatikan dengan teliti ketika 

membuat following adalah menilai ratio followback. Jika dijelaskan 

dengan lebih teliti, ratio followback bermakna berapa ramaikah 

orang yang follow anda kembali apabila anda telah follow mereka? 

Sebagai contoh, jika anda ‘copy’ dalam 2000 followers dari IGshop 

XYZ, dan dalam 600 follow anda balik, maka IGshop XYZ ini 

mempunyai ratio followback sebanyak 30% (600/2000 x 100%). 

Untuk Ratio followback ini, semakin tinggi ratio followback, semakin 

baik respond followers dari IGshop ini kepada produk/servis anda, 

dan semakin pantas akaun anda akan berkembang! 

Saya cuba untuk sasarkan dalam 30% followback ratio untuk mana-

mana IGshop yang saya cuba ‘copy’ followernya. Jika ratio yang 

saya dapat kurang dari 30%, maka saya akan mencari IGshop lain 

untuk ‘dicopy’ followersnya. Followback ratio bawah 30% akan 

menyebabkan akaun anda berkembang dengan terlalu lambat, 

kurang sesuai dengan keperluan kita.  

  



6. 3 hari follow, 3 hari unfollow 

Dalam eBook ini, saya telah meminta anda untuk ‘copy’ IGshop 

berkaitan (follow), dan kemudian unfollow mereka yang tidak follow 

anda kembali. Namun, saya boleh menulis dengan lebih teliti 

tentang perkara ini, terutamanya di bahagian kekerapan – berapa 

lama kena follow, kemudian berapa lama pula kena unfollow? 

Sebenarnya untuk persoalan ini, tiada jawapan yang pasti. Ada 

yang akan membuat follow sehingga mencapai kuota penuh (7500 

following), baru mereka mula unfollow. Ada juga yang akan 

membuat following sehari penuh, kemudian pada hari berikutnya, 

membuat unfollowing. 

Saya? Saya selesa membuat following 3 hari, kemudian 
unfollow pada 3 hari berikutnya. Anda mungkin ingin bertanya 

kenapa, jadi saya jelaskan di bawah. 

Jika anda follow dan unfollow dengan terlalu kerap, anda mungkin 

tidak memberi masa yang cukup kepada orang yang anda follow 

untuk follow anda kembali. Ramai orang tidak login dan check 

Instagram mereka setiap hari. Jadi jika anda tidak memberikan 

mereka masa yang cukup untuk follow anda balik, anda mungkin 

sudah unfollow mereka sebelum mereka tahu pun yang anda telah 

follow mereka! Bukankah membazir kalau begitu? Jadi, saya tidak 

menggalakkan anda membuat following unfollowing dengan terlalu 

kerap. 

Saya juga cadangkan anda tidak membuat follow sahaja sehingga 

penuh kuota 7500 following sebelum membuat unfollow, Jika anda 

memilih untuk membuat following sahaja sehingga mencecah kuota 

7500 followers, IGshop anda mungkin akan mempunyai dalam 

1200 followers, dan 7500 following.  

Jika anda lihat angka sebegini di akaun IG orang lain, apa first 

impression anda? Untuk kebanyakkan orang, ini pendapat mereka: 



“Mak ai.. desperatenya nak popular!”  

“Nampak sangat tak ada sambutan” 

“Kalau tak popular pun, tak payahlah sampai follow banyak ni!” 

Orang-orang yang berfikiran sebegini lebih rendah kemungkinan 

untuk follow back IGshop anda. Jadi usaha anda untuk follow 

mereka ini juga akan terbazir. 

Jadi saya masih sarankan anda untuk gunakan 3 hari untuk follow, 

dan kemudian 3 hari untuk unfollow. Ini kerana anda akan dapat 

memberikan masa yang mencukupi (3 hari) kepada orang yang 

anda follow untuk mereka follow anda kembali. Pada masa yang 

sama, beza followers dan following anda tidak menjadi terlalu besar 

sehingga anda dilihat sebagai ‘desperate’ di mata sesetengah 

prospek anda.  

 
  



Berinteraksi dengan follower anda 
 

Apabila anda telah ada followers, anda mungkin berfikir tentang terus upload 

gambar produk, promosi habis-habisan dan mula menjual.  

 

Nanti dahulu, belum sampai lagi ke tahap itu. Dengan followers kita itu, kita 

sekarang boleh meluangkan masa berinteraksi, membina hubungan dan 

kepercayaan dengan followers kita ini.  

 

Kenapa tidak? Kenapa tidak boleh terus promo? Cuba bayangkan situasi ini: 

 

Tasha baru perasan yang beliau telah difollow oleh sebuah IGshop bernama 
‘Tips Kurus Pantas’. Beliau follow account tersebut balik. Sebaik sahaja beliau 
follow IGshop tersebut, feed beliau dipenuhi dengan ubat menguruskan 
badan yang bermacam-macam jenis dari IGshop tersebut.  
 
Beliau tidak pernah mendengar jenama ubat-ubat ini, dan sangsi terhadap 
kualiti produk menguruskan badan tersebut. Posting berbentuk iklan dari 
IGshop tersebut semakin kerap, dan akhirnya Tasha naik bosan. Beliau 
akhirnya unfollow IGshop Tips Kurus Pantas.  
 

Bayangkan pula jika situasi ini: 

 

Tasha baru perasan yang beliau telah di follow oleh sebuah IGshop bernama 
‘Tips Kurus Pantas’. Beliau follow account tersebut balik. Sebaik sahaja beliau 
follow IGshop tersebut, beliau mula terbaca tips-tips menguruskan badan 
yang pelbagai dari IGshop tersebut, dan bukan iklan produk. Selain itu, beliau 
juga merasa bermotivasi untuk berusaha mengurangkan berat badan apabila 
sentiasa terbaca kata-kata motivasi dari post yang selalu dibuat IGshop 
tersebut.  
 
Setelah sekian waktu, Tasha mula ‘ketagih’ dengan post-post yang ditulis 
oleh IGshop Tips Kurus Pantas, dan tidak sabar menunggu apa yang akan 
dipost oleh IGshop tersebut seterusnya. Tasha yakin dan percaya yang 
IGshop ini betul-betul berusaha untuk membantu dalam menguruskan berat 
badan.  
 
Akhirnya apabila IG shop tersebut merekomenkan produk menguruskan 
badan yang terbaru, Tasha tanpa rasa sangsi terus mengeluarkan kad 
kreditnya dan mendapatkan produk tersebut. 



 

 

Mana satu pilihan anda? Pengalaman bagaimanakah yang anda inginkan 

pada prospek anda? Sudah tentunya senario kedua kan?  

 

Jika pilihan anda adalah sama sama dengan saya, tahniah. Jika tidak, saya 

harap anda sekurang-kurangnya faham mengapa saya berbuat pilihan 

sebegini. Saya percaya kepada Law of Reciprocity, atau hukum berbalik. 

Secara ringkasnya, hukum ini menyatakan bahawa jika kita memberi sesuatu 

kepada seseorang, orang itu akan rasa terhutang dan akan cuba 

membalasnya balik. Sebagai contoh, jika saya telah membantu anda dalam 

sesuatu perkara, anda akan rasa terhutang budi dan akan cuba mencari jalan 

membalas balik budi baik saya itu.  

 

Konsep ini boleh digunakan dalam Instagram marketing. Jika kita ingin 

followers untuk membeli produk kita, maka kita haruslah meluangkan masa 

membina kepercayaan, dan memberi servis yang mesra dan baik! Apabila 

followers ini sudah ‘terhutang budi’ dengan anda, mereka tanpa berfikir dua 

kali akan terus mengeluarkan kad kredit/wang mereka dan terus 

mendapatkan produk anda! Malahan mereka akan terasa lega kerana telah 

‘membalas’ budi anda! 

 

Dalam Instagram marketing, kita membina hubungan dengan followers kita 

melalui posts. Ini kerana setiap post yang kita buat akan muncul di feed 

mereka. Jika kita pandai menggunakan post-post Instagram ini, kita akan 

dapat membina hubungan erat dengan followers anda! 

 

Jom tengok post-post bagaimana yang anda boleh buat! 

 

  

 

 

  



1. Gambar Produk 

Dalam IGshop, memang wajib ada gambar produk. Tetapi gambar 

produk pun kena ada caranya. Bukan ambil sembarangan dan post. 

Kita harus ingat yang gambar produk kita akan bersaing dengan 

gambar-gambar lain di Instagram feed prospek kita, jadi gambar 

kita haruslah: 

• Menarik perhatian. 

• Cantik. 

• Orang nampak sepintas lalu terus faham apa produk kita. 

• Jika ada teks, cuba pendekkan – sekali baca terus tahu. 

Elakkan menyumbat terlalu banyak teks di gambar. 

Susah untuk dibaca. 

Cuba kita lihat gambar-gambar contoh ini: 

 

 

 

 

 

 

 

Tanya diri anda: 

• Mana satu yang lebih menarik perhatian?  

• Mana satu yang lebih cantik dan berwarna-warni? 

• Mana satu yang anda lihat sepintas lalu terus tahu yang 

orang ini menjual tudung?  

• Mana satu gambar berjaya memberi paling banyak informasi 

kepada prospek dalam satu gambar sahaja? 



Kalau saya, saya pilih gambar yang paling ke kanan. Gambar ini 

dengan pantas memberitahu yang ia menjual tudung. Warna apa, 

dan gambar model pun turut dimasukkan. Siap ada harga lagi. Jauh 

lebih baik dari dua gambar lain.  

Jika anda tidak pasti bagaimana untuk mengambil gambar produk 

anda, anda boleh sahaja melihat IGshop pesaing-pesaing anda dan 

lihat bagaimana mereka mengambil gambar produk mereka.  

 

2. Petikan kata2 (quotation) 

Kita tidak harus memenuhi IGshop kita hanya dengan gambar 

produk. Luangkan masa membina hubungan dengan followers 

anda dengan membuat post quotatation. 

 

 

 

 

 

 

 

Jenis quotes berbeza menurut IGshop dan produk anda, tetapi 

haruslah berkaitan dengan niche pilihan anda.  

Saya cadangkan beberapa di sini: 

• IGshop pelangsing badan – quotes motivasi menurunkan 

berat badan. 



• IGshop menjual pakej pelancongan – quotes tentang 

traveling. 

• IGshop servis – quotes dari customer berkenaan service 

anda. 

Pokoknya, quotes yang anda letakkan sebaikknya dapat membantu 

memberi gambaran yang lebih positif terhadap IGshop anda, 

membina kepercayaan dari prospek dan akhirnya menjadikan 

mereka customer anda! 

Jika anda tidak kisah melaburkan sedikit wang extra, saya 

cadangkan anda mendapatkan app ‘Word Swag’ pada harga 

USD3.99. App ini betul-betul akan memudahkan proses anda 

membuat quote. Malahan, kebanyakkan quotes yang saya sertakan 

dalam eBook ini dibuat dengan menggunakan Word Swag! 

 

 

 



3. Tips 

Anda juga boleh membuat posting tips yang berkaitan dengan 

produk/servis anda. Tujuan kita membuat posting tips adalah untuk 

menunjukkan kepada followers kita bahawa kita mengetahui subjek 

produk dengan mendalam. 

 

 

Apabila anda menunjukkan kemahiran dan pengetahuan anda dalam 

subjek tersebut, prospek anda akan lebih senang hati dan yakin 

dengan apa yang anda rekomen kepada mereka – Semestinya anda 

lebih yakin membeli set pemutih gigi dari seorang doktor gigi dari 

seorang salesman di Internet bukan? 

Saya boleh fikirkan beberapa contoh di sini: 

• IGshop menjual set dapur – tips dapur dan memasak 



• IGshop menjual set pelangsing badan – tips dan petua untuk 

kurus 

• IGshop menjual aksesori kereta – tips jimat minyak 

• IGshop menjual pakaian dalam – tips berkenaan pemakaian 

pakaian dalam yang betul 

• IGshop menjual kasut – kaedah penjagaan kasut 

• IGshop menjual alat elektronik – teknik menjaga/mengurus 

cable 

 

4. Interactive statements/questions. 

Ini juga adalah salah satu posting yang saya suka. Posting sebegini 

boleh dibahagikan kepada 3 jenis yang berbeza: 

1. Anda beri soalan, anda minta followers anda komen. 

•  Apakah masalah terbesar anda ketika menguruskan 

badan? 

• Kotoran apakah yang paling degil anda pernah cuci di 

pakaian? 

 

2. Anda beri statement, minta followers anda tag rakan 

mereka. 

• Tag 3 rakan yang anda yang rasa memang pandai 

menggayakan tudung. 

• Tag 3 rakan yang sedang berusaha menguruskan 

badan. 

  

3. Anda beri statement, minta like/tag rakan jika setuju 

• Saya akan kurus 2kg dalam 1 minggu ini. Setuju? 

Like! 

• Tips cuci microwave – guna jus limau! Senang dan 

mudah! Setuju? Tag 3 rakan anda!  

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

Tujuan kita membuat post sebegini selain untuk membina hubungan dengan 

followers, juga adalah untuk membina trafik dan followings. Perhatikan 

bagaimana saya akhiri post-post sebegini dengan arahan supaya follwers tag 

atau like. Semakin banyak tag anda ada, semakin berkemungkinan post anda 

dibaca orang lain, dan semakin tinggi kemungkinan anda mendapat followers 

baru! 

 

 

 

  



Berapa kerap perlu membuat posting? 
 
 
Saya selalu ditanya client saya di instakaboom.malaysia berkenaan isu ini, 

dan jawapan saya adalah: lebih kerap, lebih bagus. 

 

Ini kerana semakin banyak post yang anda buat, semakin banyak post dan 

IGshop anda muncul di feed followers anda, menaikkan kemungkinan anda 

akan dapat membuat sales. Selain itu, jika anda dapat menghasilkan post 

yang bersifat viral dengan banyak, lagi cepat IGshop anda akan menambah 

followers. 

 

Selain itu, Social Media Experts telah membuat kajian ke atas 50 brand 

utama di Instagram, dan mendapati kebanyakkan brand ini membuat 1-2 post 

sehari. Brand-brand yang membuat 10 atau lebih posts sehari tidak 

menyaksikan penurunan engagement rate.  

 

Maknanya anda boleh menghasilkan lebih engagement dengan followers 

anda jika anda membuat lebih banyak post!  

 

Tetapi sebelum anda terus meluru dan mula membuat 20 posting sehari, ada 

beberapa perkara yang saya rasa anda perlu pertimbangkan sebelum 

membuat keputusan berapa post anda ingin buat sehari. 

 

1. Mampukah anda menghasilkan post yang berkualiti secara 
berterusan? Sebagai contoh, jika anda memilih untuk membuat 15 

post sehari, yakinkah anda yang anda akan dapat terus menghasilkan 

15 post berkualiti setiap hari? (gambar mesti cantik, kandungan perlu 

betul-betul membantu?) 

 

2. Bersediakah anda untuk kehilangan followers jika anda ingin 
membuat post dengan kerap? Jika anda membuat post dengan 

kerap, besar kemungkinan anda akan menyebabkan followers anda 

berasa ‘mual’ dengan post-post anda, mereka mungkin akan unfollow 

anda. 



 

3. Bersediakah anda untuk membuat posting setiap masa apabila 
perlu? Setakat ini, Instagram tidak membenarkan kita untuk membuat 

posting secara automatik. Jika anda memilih untuk membuat 10 

postings sehari, bermakna anda perlu betul-betul membuat 10 postings 

secara manual di Instagram. 

 
 
Pada pendapat saya, cabaran #1 adalah yang paling payah. Tidak ramai 

dapat bertahan lama jika diminta menghasilkan 15 posts berkualiti setiap hari 

secara konsisten. Tidak senang! 

 

Apapun, saya tetap dipaksa oleh customer saya untuk memberikan jawapan 

yang lebih pasti berkenaan isu ini, dan akhirnya saya berkongsi pengalaman 

saya sendiri kepada mereka: 

 

“Mula dengan 3 posting sehari, dan adjust ikut keperluan.” 

 

Kenapa tiga? Ini kerana tiga post sehari agak kerap, tetapi pada masa yang 

tidak tidak terlalu ‘menggangu’ rutin harian anda. Selain itu, tiga post sehari 

membantu anda untuk membina rutin membuat posting ke kehidupan harian 

anda dengan lebih senang. Saya suka membuat 1 posting ketika baru bangun 

pagi, 1 posting sebelum makan tengah hari dan 1 posting sebelum makan 

malam. 

 

Selepas seminggu, perhatikan keadaan IGshop anda. Anda ingin menambah 

followers? Menaikkan sales? Punya tenaga dan masa untuk buat lebih 

banyak post? Jadi naikkan jumlah post harian anda! 

 
 
 
  



Beberapa formula emas 
 
 

1. Post ikut ‘best time’ 
 

Tips ini saya tujukan khas kepada pengguna Crowdfire. Di Crowdfire, 

anda mempunyai option untuk schedule post anda – anda boleh atur 

post apa yang anda ingin letak di Instagram anda mengikut giliran. 

 

Selain boleh schedule post, anda juga boleh menetapkan waktu apa 

anda ingin membuat post. Tidak pasti masa yang sesuai? Tanya 

Crowdfire! 

 

Crowdfire mempunyai fungsi ‘Best Time’, dimana Crowdfire 

menggunakan data untuk melihat pada masa apa post-post anda 

paling mendapat engagement dari followers anda. Apabila sampai 

masanya, Crowdfire akan menghantar notifikasi untuk anda supaya 

membuat post! 

 

Untuk mengaktifkan sistem best time ini: 

 

1. Klik tab seperti yang ditunjukkan di bawah: 

 

 
  

2. Apabila selesai membuat post, pastikan anda memilih opsyen 

‘Best Time’ di penjuru bawah skrin anda. 



 
  
 

2. Jangan terlalu banyak gambar produk/sales pitch! 
 
Betul, saya tahu yang anda memang sedang bersemangat untuk 

membuat sales, tetapi janganlah pula sehingga memenuhi feed 

followers anda dengan gambar produk anda! 

 

Ini kerana jika followers anda nampak post produk anda terlalu kerap, 

mereka mungkin berasa ‘jelak’ dan mereka mungkin unfollow anda. 

Sudahlah tidak ada jualan, hilang follower lagi! 

 

Ada satu pepatah bisnes Inggeris berbunyi “Serve First, Ask Later” 

yang membawa maksud – berikan layanan, servis dahulu, baru minta 

kemudian. Jika diterjemah dengan lebih dekat kepada bisnes IGshop, 

kita seharusnya membanyakkan masa memberi layanan/servis kepada 

followers/prospek kita terlebih dahulu sebelum meminta mereka untuk 

membeli dari kita.  

 

Anda boleh mengamalkan konsep “Serve First, Ask Later” dengan 

membuat post yang mengajar followers anda  - contohnya jika anda 

mempunyai IGshop menjual kasut, anda boleh berkongsi post-post 

seperti tips menjaga kasut, atau mengenali jenis kasut.  

 



Followers/prospek anda akan merasa gembira kerana dapat belajar 

benda baru, dan pada masa yang sama ‘terhutang’ budi kerana 

mereka belum membalas jasa anda. Masa inilah anda membuat post 

tentang produk anda, dan followers anda akan dengan pantasnya 

mengeluarkan wang mereka untuk membayar anda! 

 

Oleh itu, saya lebih suka membuat post-post yang lebih bersifat 

mengajar dari menjual. Saya sarankan anda berbuat perkara yang 

sama. Post yang bertujuan menjual bolehlah dikurangkan.  

 

 
  

3. Kongsi Saat-saat Menarik IGshop Anda! 
 
 
Salah satu tips yang saya cadangkan anda buat adalah dengan 

berkongsi saat-saat menarik pada IGshop anda. Anda masuk stok 

baru? Ambil gambar dan post! Anda mencapai 10,000 followers? Post 

di Instagram? Anda jumpa customer untuk membuat COD? Ambil 

gambar dan post! Anda dapat rekod video testimoni customer anda? 

Post di Instagram! 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Post-post sebegini walaupun nampak remeh, tetapi sebenarnya 

menjadikan anda nampak lebih ‘ikhlas’ di mata followers anda. Dengan 

berkongsi dunia dan pengalaman bisnes anda dengan mereka, 



followers anda akan merasa dekat dan lebih mesra dengan anda – 

Menjadikan mereka lebih berkemungkinan mendapatkan produk anda 

dari IGshop yang lain. 

  

  
4. Minta followers untuk like dan tag post anda! 

 
 

 
 

 
 

 



Anda nak lebih likes? Lebih tags? Minta dari followers anda! 

 

Kita mungkin rasa janggal meminta dari orang lain, tapi percayalah, 

kadang-kadang dengan hanya membuka mulut dan meminta, ramai 

orang sebenarnya akan membuat apa yang anda minta! Janji anda 

meminta dengan nada yang ramah dan tidak seolah-olah mengarah! 

 

Ketika menghasilkan post di atas di @tipskuruspantas, saya hanya 

mempunyai dalam sekitar 500 followers. Perhatikan jumlah komen dan 

likes yang saya dapat dengan hanya meminta! 

 
 
 
 
 

5. Respon pada followers anda! 
 

 
 
 

Sekiranya followers anda membuat komen atau tag di post anda, 

jangan lupa untuk mengucapkan terima kasih! Jika followers anda 

bertanyakan soalan, jangan lupa untuk jawab juga! 

 



Dengan berbuat demikian, anda akan dapat menunjukkan kepada 

followers anda yang anda betul-betul mengambil berat dan prihatin ke 

atas diri mereka. Anda akan dapat mendekatkan diri anda dengan 

followers-followers ini, dan jangan hairan jika followers-followers inilah 

yang akan menjadi orang pertama mendapatkan produk anda! 

 

  



Schedule posting anda dengan Crowdfire! 
 
 
Seperti yang saya tulis di bahagian awal eBook ini, Crowdfire mempunyai 

fungsi dimana anda boleh menyusun dan schedule post anda mengikut 

urutan – Anda boleh menyusun post anda sehingga berbulan-bulan ke 

hadapan! 

 

Kenapa menyusun post anda dengan Crowdfire? 

 

1. Anda menjimatkan masa – Anda hanya perlu menghabiskan masa 

dalam 1 jam sebulan untuk menyusun post anda. Set up posts anda, 

masukkan caption anda, dan post apabila mendapat notifikasi dari 

Crowdfire! 

  

2. Anda menjimatkan tenaga – Ketika saya mula-mula menggunakan 

Instagram, saya terpaksa berfikir apa yang saya mahu post di 

Instagram saya setiap hari. Lama kelamaan saya mula bosan, dan 

mula ketinggalan posting di Instagram. Dengan menyusun posting 

saya di Crowdfire, saya hanya perlu meluangkan masa beberapa jam 

sebulan untuk memikir, menyediakan dan kemudian menyusun post 

tersebut di Instagram! Saya rasa anda pun akan rasa selesa dengan 

cara saya ini. 

 

3. Anda menggunakan fungsi ‘Best Time’ untuk mengoptimumkan 

Engagement rate untuk setiap post anda – Crowdfire mempunyai 

fungsi ‘Best Time’, di mana Ia akan mencari masa yang paling sesuai 

untuk anda membuat post. Crowdire akan menghantar notifikasi 

kepada anda untuk membuat post apabila sampai masanya. Jadi 

setiap post anda akan mendapat effect dan engagement maksimum! 

 
 
 
 
 
 
 



Jadi, bagaimana untuk menggunakan Crowdfire untuk schedule posting? 
 
 

1. Saya cadangkan anda menggunakan app Publish – app ini 

percuma untuk pengguna Crowdfire. Anda boleh dapatkannya di 

sini.  

 

2. Buka app Publish, dan tekan butang ‘X’ 

 

 

3. Anda akan nampak schedule posting anda. Kita akan adjust 

kekerapan posting. Tekan butang berbentuk roda, dan tentukan 

kekerapan posting anda. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4. Sekarang, tekan butang berbentuk kapal terbang. Dan anda 

akan dibawa kembali ke ruangan posting.  

 

5. Tulis caption anda di atas, dan pilih gambar posting anda di 

bawah. 

 

6. Tekan dan tahan butang berbentuk kapal terbang, dan gerakkan 

jari anda ke arah kanan, Crowdfire akan meletakkan post ini 

mengikut ‘best time’. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

7. Siap! Ulang sehingga semua post anda selesai diatur! 



App Publish ini bukan sesuatu yang mandatory, anda boleh sahaja membuat 

post dengan menggunakan opsyen ‘Post’ dalam Crowdfire itu sendiri, tetapi 

App ini membantu memudahkan proses mengatur dan membuat post.  

  



Summary	Langkah-Langkah	untuk	Instakaboom!	

	
 

1. Set Up Account IG 
 

 
2. Copy follower dari IGshop lain yang 

berkaitan dengan produk anda 
(Jika follow back rate rendah, copy dari 

account lain) 
 
 

3. 3 hari follow, 3 hari unfollow 
(Ulang sehingga mencapai 5000 followers) 

  
 

4. Teruskan dengan 3 hari follow, 3 hari 
unfollow, tetapi sekarang apabila selesai 
unfollow mereka yang tidak follow anda 

balik, anda juga mula unfollow mereka yang 
telah follow anda.   

 
 
5. Ketika membuat following & unfollowing, 
post di IG sekurang-kurangnya 3 kali sehari. 

(Buat research tentang hashtag dan caption 
yang sesuai) 

   
 

6. Ada komen di post? Balas komen mereka!  
 
 
7. Ulang sehingga 10,000 followers, 20,000 

50,000 followers! 



Penutup 
 
 
Tahniah kerana telah habis mentelaah eBook ini! Terus terang saya katakan, 

ramai orang di luar sana sanggup menghabiskan beribu-ribu ringgit membeli 

buku, panduan, tetapi mereka tidak membacanya!  

 

Membazir bukan? Syukurlah anda bukan salah satu dari mereka, kerana jika 

anda sedang membaca bahagian ini, saya yakin anda telah membaca semua 

muka surat yang ada di depan. 

 

Dalam eBook ini saya telah menulis tentang: 

 

• Apa itu Instagram 

• Kenapa menjual melalui Instagram 

• Proses untuk setup akaun Instagram untuk mengoptimumkan jualan 

• Teknik membina 10k follower dalam 5 minggu!  

• Teknik dan kaedah membina interaksi dengan follower anda 

• Cara-cara dan jenis-jenis post yang anda boleh letakkan di IGshop 

anda 

• Teknik scheduling posting anda. 

 

Diharap perkongsian saya ini membantu anda. 

 

Apapun, saya cadangkan anda terus membaca ebook-ebook sampingan 

yang turut didatangkan bersama eBook ini: 

 

1. eBook Tutorial Instagram Ads akan menerangkan tentang Instagram 

Ads. 

2. Panduan Penulisan Caption & Pengunaan Hashtag akan menulis 

tentang teknik penulisan caption dan penggunaan hashtag yang 

berkesan untuk membantu menaikkan sales IGshop anda. 

3. Kajian kes – 5 IGshop Insta-Kaboom! Akan menulis tentang 

bagaimana teknik Instakaboom saya ini telah membantu 5 IGshop 



untuk mencatat peningkatan memberangsangkan pada jumlah 

follower, dan sales! 

 

Pastikan anda tidak ketinggalan membaca eBook-eBook ini!  

 

Akhir sekali, jika anda mempunyai sebarang persoalan, maklum balas atau 

cadangan, saya sedia dihubungi melalui email di instakaboom@gmail.com. 

 

Selamat berbisnes di Instagram! 

 

 

Ikhlas, 

Nigel Ong 

  



 

SUDAH DAFTAR? 
 

Sertai Komuniti Pembaca eBook Instakaboom & 
Dapatkan tips, perkongsian dan informasi extra. 

 
ê ê ê 

 
DAFTARKAN EMAIL 

ANDA 
 

é é é  
 
 

 

Dengan mendaftar, anda akan mendapat email-email dari saya tentang tips, 

updates, kaedah terbaru dan motivasi dari saya berkenaan teknik 

Instakaboom ini. Email-email ini hanya akan dikirim kepada mereka yang 

telah mendapatkan eBook Instakaboom ini. MEMANG EKSKLUSIF! 
 

Lebih nilai untuk pembelian anda! DAFTAR SEKARANG! 
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